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EINFUHRUNG

2020 - ein ereignisreiches,
aber auch erfolgreiches Jahr!

Fairtrade Original blickt, wie auch der
Rest der Welt, auf ein ereignisreiches
Jahr zurtck, in dem alles anders

kam als erwartet. 2020 wird in die
Geschichtsblcher eingehen als das
Jahr, in dem Covid-19 die Welt im Griff
hatte. Bei Fairtrade Original haben wir
zu Beginn des Jahres gerade auf die
Nutzung von Microsoft Teams umge-
stellt und alle Mitarbeiter*innen mit
Laptops ausgestattet. Dies ermdglichte
es dem GroBteil des Teams, problemlos
von zu Hause aus zu arbeiten. Ein paar
Mitarbeiter*innen mussten nach wie
vor taglich ins Biro kommen, um von
dort aus Aufgaben zu erledigen wie

z. B. Muster zu versenden. Ich bin sehr
stolz auf die Art und Weise, wie wir

die Herausforderung als Team ge-
meinsam angenommen und mit einer
“Can do"-Mentalitdt gemeistert haben.

Und das mit Erfolg! Nicht zuletzt dank
dieser Bemuhungen kénnen wir auf ein
duBerst erfolgreiches Jahr zurtckbli-
cken. Unser Umsatz stieg um rund
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20 % auf fast 20 Mio. Euro, wobei das
gréBte Wachstum im Bereich des Sorti-
ments “World Kitchen” zu verzeichnen
war. Es ist groBartig, dass sich eine so
hohe Anzahl von Verbraucher*innen fur
unsere Produkte und Marke entschei-
den.

Nicht nurin den Niederlanden gab es
einen starken Umsatzanstieg, auch

in Deutschland ist unser Vertrieb und
damit der Umsatz stark gewachsen. In
Frankreich begann der Verkauf, wenn
auch mit einer Verzégerung aufgrund
der Corona-Restriktionen, ebenfalls

in einer groBen Anzahl von Léden von
E.Leclerc und Carrefour.

Das Jahr 2020 war auch fir unsere
Partner*innen in anderen Teilen der
Welt eher herausfordernd. Unsere
Produzent*innen wurden mit vortber-
gehenden Restriktionen konfronftiert
und durften die Produktion teilweise
nur unter stark verscharften Kontroll-
maBnahmen wieder aufnehmen. In Sri
Lanka zum Beispiel mussten die Mitar-
beiter*innen unserer Produzent*innen
getrennt von ihren Familien unterge-
bracht und mit einem organisierten

Transport vom Wohnheim zur Fabrik
gebracht werden. Tagliche Gesund-
heitskontrollen am Eingang der Fabrik
waren notwendig.

Neben dem Ausbruch von Covid-19
hat auch der Klimawandel unsere
Partner*innen vor Herausforderun-
gen gestellt. Die Stirme in Nicaragua
haben nicht nur viele Hauser zerstort,
sondern auch ganze Kaffeeplantagen
vernichtet. Gleichzeitig fihrte der Re-
genmangel in anderen Teilen der Welt
zu Ernteausfallen.

Daher ist es umso erfreulicher, dass wir
durch den zunehmenden Verkauf und
den Umsatzwachstum, unsere Part-
ner*innen noch besser beim Aufbau
einer existenzsichernden Zukunft
unterstitzen kénnen. Fairtrade Original
hilft ihnen unter anderem, notwendige
Investitionen in MaBnahmen zu tétigen,
um den Auswirkungen des Klimawan-
dels so effektiv wie maglich zu begeg-
nen. Zu diesen MaBnahmen gehdren
die Installation von Regenrinnen an
Hdangen und Investitionen in Bewdsse-
rungsanlagen oder Gewdchshauser.

Fairtrade Original ist auch den vielen
lokalen Berater*innen zu groBem Dank
verpflichtet, von denen einige schon
seit vielen Jahren mit uns zusammen-
arbeiten. Obwohl wir die meiste Zeit des
Jahres nicht zu unseren Partner*innen
reisen durften, waren sie es, die es

uns dennoch ermdglichten, unsere
Arbeit am Anfang unserer Lieferketten
fortzusetzen. Mit Hilfe von Videoanrufen
konnten wir einen guten Kontakt zu
ihnen aufrechterhalten, wéhrend sie
unsere Produzent*innen und Verarbei-
ter*innen besuchen und unterstitzen
konnten.

Das Jahr 2021 ist bereits einige Wo-
chen vergangen, als ich dies schrieb.
Far mich ist der Moment gekommen,
den Staffelstab an meinen Nachfolger
Steven van Wijk zu Ubergeben. Er wird
von nun an die Organisation leiten und
mit dem Team zusammenarbeiten, um
weiter zu wachsen und den Einfluss
unserer Organisation zu erhéhen.

Im Namen der Geschdaftsfithrung,
René Bakker
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WORLD PEAS

DIE EINFUHRUNG UNSERER HULSENFRUCHTE

Im Februar haben wir unsere Weltkiiche mit schwarzen Linsen,
roten Kidneybohnen und weiBen Kichererbsen erweitert.

Fairtrade und Bio aus Indien: Geben Sie den gesunden und nahrhaften

Hulsenfrachten einen Platz in lhren Gerichten und wéhlen Sie lhren
Favoriten in einem Thai-Curry, marokkanischem Couscous oder
mexikanischer Tortilla-Suppe.
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iVIVA MEX

WIR DACHTEN, ES WARE AN DER ZEIT, EINE NEUE WELTKUCHE AUF DEN
NIEDERLANDISCHEN KUCHENTISCH ZU BRINGEN.

So haben wir im Mai in den Jumbo Supermdrkten sechs neue Gewurzpasten
mit original Geschmacksrichtungen aus der mexikanischen Kiche eingefthrt!
Angebaut, zubereitet und verpackt in Mexiko, sodass jeder sofort damit begin-
nen kann, Barbacoa-Eintopf, Enchiladas mit griner Salsa, Enchiladas mit roter
Salsa, Tacos Tinga, Tortilla-Suppe und Picadillo zu Hause zuzubereiten.
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EINBLICKIN
DIE ASIATISCHE
KUCHE

KUCHEN FUR
THAI-CURRYS

Die vielen Mahlzeiten, die Sie im vergan-
genen Jahr zu Hause zubereitet haben,
haben in 2020 zu einem Rekordabsatz von
mehr als drei Millionen thaildndischen
Gewurzpasten gefuhrt!

Diesen Erfolg haben wir mit einer groBen
Fairtrade-0riginal-Torte flr unsere
Partner*innen in Thailand gefeiert.
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AUFBAU EINER NEUEN LIEFERKETTE

Auch in Deutschland stieg der Umsatz.

Als Folge dieses Umsatzwachstums,
konnte die bestehende Fairtrade-
Produzentengruppe ihre Produktion
ausweiten.

Gleichzeitig haben wir hart daran
gearbeitet, eine neue Produzenten-

gruppe in Phrae, im Norden Thailands,

aufzubauen. Am Ende des Jahres
war die Gruppe gut vorbereitet, um
die Fairtrade-Inspektion zu bestehen,
welche Anfang 2021 erfolgreich ab-

geschlossen wurde. Zurzeit produziert
diese Gruppe nur rote Chilis, welche die
Basis fir die thailéndischen roten sowie
gelben Curry-Gew(rzpasten sind.

Diese Produzentengruppe hat das
Potenzial, weitere Zutaten anzubauen,
welche fir ein Wachstum dringend
bendtigt werden. Wir freuen uns auch
auf eine dritte Produzentengruppe, um
far unser weiteres Wachstum in Europa
gut gerUstet zu sein.

BIOLOGISCHER ANBAU - LECKER, ABER KOMPLEX

Darlber hinaus arbeiten wir an der Entwicklung von Bio-Gewurzpasten. Das ist
ein komplizierter Prozess, da eine Gewurzpaste aus etwa zehn Zutaten besteht,
die alle bio-zertifiziert sein mussen. Dies erfordert von allen Akteuren der Liefer-
kette einen gut organisierten Produktionsplan, in dem verschiedene Punkte von
zentraler Bedeutung sind, wie z.B.: organischer Dunger und Pestizide, ein inter-
nes Kontrollsystem bei den Produzent*innen, und Pufferzonen um den Betrieb
und Ruckverfolgbarkeit innerhalb der Lieferkette. Letztlich wird das EU-Bio-Zerti-
fikat innerhalb der gesamten Lieferkette bendtigt, um die Produkte nach Europa

exportieren zu kénnen.
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GEMEINSAM
STARK SEIN

Neben den Problemen mit Covid-19, die
dazu flhrten, dass die Schulungen ver-
schoben werden mussten, bekommen
die Produzent*innen auch die Auswir-
kungen des Klimawandels zu spuren.
Perioden mit Uberschwemmungen
durch starke Regenfdlle und dann wie-
der Perioden mit starker Trockenheit.

Diese extremen Wettersituationen
erfordern von den Produzent*innen
eine Anpassung, die Zeit braucht,
wdhrend sie in der Zwischenzeit mit
Produktionsverlusten konfrontiert sind.
Eine Méglichkeit, mehr Kontrolle Gber
die Produktion zu bekommen, ist der
Einsatz von Gewdchshdusern: Sie
werden fur die Produktion von Chili-
schoten verwendet und bieten eine
kontrolliertere Produktion sowie Schutz
vor Schadlingen.

AuBerdem ist dadurch eine zusatz-
liche Ernte maéglich. Wahrend der
Fairtrade-Woche im November 2020
ermaglichte die Aktion der niederl@n-
dischen Coop-Supermarkte nicht nur
zusatzliche Gewdchshdauser, sondern
unterstltzte auch den Bau von Puffer-
zonen und die Errichtung eines groBen
zentralen Speichers zur Lagerung der
Ernte. Dies war notwendig, um die Pro-
duktion zu stdrken und zu erweitern.

15
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KOKOSNUSSMILCH
AUS SRI LANKA

Unsere Kokosmilch ist ein Produkt, das in der Kliche unverzichtbar
ist. Dass der cremige Geschmack optimal erhalten bleibt hat mit
dem Produktionsprozess zu tun: Innerhalb von zwei Stunden ist die
Kokosmilch in der Dose. Kein Wunder, dass wir 2020 neben unserer
mittlerweile bekannten Dose auch eine Literpackung Kokosmilch
entwickelt haben: Fairtrade und Bio, das macht Sinn.

Wir arbeiten mit drei verschiedenen Kokosmilch-Produzent*innen in
Sri Lanka zusammen und es sind Entwicklungen fir eine weitere Ex-
pansion im Gange. Lieferketten in Vietnam und auf den Philippinen
werden derzeit gepruft. Wenn dieses Spitzenprodukt in Europa so
erfolgreich wird wie in den Niederlanden, ist das absolut notwendig.

REISNUDELN

Neben Kokosmilch und thailéndischen Gewurzpasten haben auch Reisnudeln ein enormes
Wachstum erfahren. Auch hier waren Beschaffung und Prozessentwicklung notwendig, sowohl fur
Bio- als auch fur Fairtrade-Reis. Die Basis fur unsere Reisnudeln ist Langkornreis. Dies ist eine spe-
zielle Reissorte mit einem hohen Grad an naturlichem Kleber - wichtig flr die Weiterverarbeitung zu

Nudeln. Die Komplexitdt dieser Lieferkette liegt darin, dass es nicht nur um den geernteten Reis gehf,

sondern um den gesamten Prozess: das Trocknen und Polieren des Reises.

Die anschlieBende Trocknung des geernteten Reises erfolgt sporadisch bei den Produzent*innen,
haufiger jedoch in einer Reismuhle. Dort wird auch der Reis geschliffen. Es ist duBerst schwierig,
eine solche Reismuhle mit hohen Qualitéts- und Lebensmittelsicherheitsstandards in der Ndhe von
Produzent*innen zu finden.

Eine Reihe von Produzent*innen, die zu Beginn Potenzial zu haben schienen, wurden verworfen.

Um ausreichend Reisnudeln produzieren zu kénnen, sind wir eine Kooperation mit einer
Produzent*innen-Gruppe mit Fairtade- und Bio-Reis in Pakistan eingegangen, die den gewlnschten
Langkornreis produziert. Dieser Reis erfullt die Standards und wird verwendet, bis in Thailand ausrei-
chende Produktionskapazitten aufgebaut sind.

FAIRTRADE ORIGINAL | JAHRESBERICHT 2020
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THAI CURRY KOKOSMILCH
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DAS
FUTUREPOOF
COFFEE
COLLECTIVE

Ein Blick hinter die Kulissen
unseres Direct Trade Coffee.
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DAS FUTUREPROOF
COFFEE COLLECTIVE

Unser letzter Jahresbericht
handelte von unserer
Teilnahme am Futureproof
Coffee Collective (FPCC)

im Jahr 2019. In diesem
Kollektiv arbeiten wir auf einen
“realen Preis” fur Kaffee hin,
der die soziodkonomischen
und 6kologischen Kosten
berlcksichtigt, welche

die Bauern derzeit tragen.
Dazu wurde ein Tool
entwickelt, mit dem wir bei
der Kaffeekooperative La
Red Ecolsierra, von der die
Kaffeebohnen fur unseren
Community Coffee stammen,
untersuchen, wo es groBe
Herausforderungen in

Bezug auf Boden, Wasser,
Biodiversitat, Klima und
unzureichendes Einkommen
gibt. Im Jahr 2019 wurde
dieses Tool im Rahmen eines
Pilotprojekts mit

10 Produzent*innen gestartet.
Trotz einiger Herausforderungen
aufgrund von Covid-19, die

es schwierig machten, die
Produzent*innen in Kolumbien
zu besuchen, haben wir es
geschafft, das Projektim

Jahr 2020 voranzutreiben.
Zundchst wurden zehn neue
Mitglieder der Kooperative in der
Anwendung des Tools geschult.
AnschlieBend besuchten sie
90 Farmen, um Daten zu
sammeln. Diese Daten wurden
von der Beratungsfirma Soil

& More Impacts ausgewertet.
Das Tool hat gezeigt, dass die
relevantesten Sdulen bzw.
Herausforderungen von La

Red Ecolsierra in den Themen
Living Income und Boden
liegen. Bei diesen Themen
wollen wir uns verbessern,
indem wir gemeinsam mit den
Produzent*innen von La Red
Ecolsierra Projekte auf die
Beine stellen.

il
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IN DEN BODEN LIEGT DIE ZUKUNFT

Basierend auf den Ergebnissen und
den Winschen der Landwirte wurde
gemeinsam mit Soil & More Impacts
ein digitales Schulungsprogramm zur
Bodenverbesserung entwickelt.

Dieses Trainingsprogramm besteht
aus Anleitungen, Informationsmaterial
und Prufungen, welche die Landwirte
zur Verbesserung ihres Bodens nut-
zen kénnen. Indem sie in ihren Boden
investieren, verbessern sie die Produk-
tivitdt und Qualitét ihres Kaffees, was
zu héheren Einkommen fhrt.

Dartber hinaus hat La Red Ecolsierra
mit dem Bau einer Biokompostfabrik
begonnen. Damit erhalten mindestens
100 Produzentenfamilien ihr eigenes
organisches Kompostmaterial, was
wiederum die Qualitdat ihrer B6den und
ihres Kaffees verbessert und vor allem
ihre Produktionskosten senkt.

Im Jahr 2020 hat Fairtrade Original
eine Investition von 20.000 Euro getd-
tigt, von der ein Teil fur den Bau dieser
Fabrik verwendet wurde.
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QUALITATSPRUFUNG
FUR HOHERE
KAFFEEPREISE

Die Qualitat ist ein weiterer wichtiger Faktor,
der den Preis von Kaffee bestimmt. Je héher
die Qualitat, desto héher der Kaffeepreis
und damit auch das Einkommen des Produ-
zent*innen. Aus diesem Grund wurde ein Teil
des Beitrages von Fairtrade Original auch in
den Bau eines Qualitétslabors hoch in den
Bergen investiert. Ein Labor wurde in der
Ndahe der Produzent*innen errichtet, da es
sehrteuer und zeitaufwandig ist, die Qualitat
des Kaffees in der Stadt zu testen, wenn die
Produzent*innen hoch in den Bergen leben.

Dadurch kénnen sie ihren Kaffee, direktim
Lager auf die Qualitdt uberprifen lassen,
damit er zu einem besseren Preis verkauft
werden kann.

5
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Durch unsere Teilnahme an der FPCC Mit all diesen Verbesserungen hoffen C 0 M M U N I I ' c 0 F F E E

konnten wir herausfinden, woran wirin  wir, auf ein tfragfahiges Einkommen fir

den kommenden Jahren gemeinsam die Produzent*innen hinzuarbeiten. Die
mit der Genossenschaft arbeiten wol- Auswirkung davon wird wiederum mit Q
len. Boden- und Einkommensverbes- dem Tool gemessen. @ &
serung bleiben die Kernthemen.
Darlber hinaus arbeiten wir intensiv
Deshalb werden wir weiterhin in die daran, auch in anderen Ladndern ein %
Verbesserung der Produktivit@t dem FPCC dhnliches Kollektiv zu bilden @
investieren, die Kosten fr die Produ- und das Tool in mehreren Kooperativen
zent*innen senken und wir planen, einzusetzen. Mehr dazu im Jahresbe-
das Einkommen zu diversifizieren richt von 2021.
(Einnahmen aus anderen Produkten
als Kaffee).
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AUSGABEN FUR
FAIRTRADE ENTWICKLUNG

2020 2019 2018 2017
Fairtrade Pramie £512.966 | €486.035 | £€432.993 | €459.057
Impact Préiimie €52.358 €39.598 / /
Entwicklungskosten £438.340 | €342.920 | €409735 | €374.318
Lizenz Fairtrade £198.700 | €185.287 | €177.027 | €178.908
Niederlande (neuer Name
Max Havelaar)
Entwicklungsausgaben | £1202.364 | £1.053.840 | €1.019.755 | €1.012.283
fiir fairen Handel
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< AWARDS

Das dritte Jahr in Folge sind wir auf Platz 6
der Inspirational 40 von Synergy | Business
for Good 2020: die Top 40 der inspirierend-
sten Organisationen in den Niederlanden.
Damit sind wir wieder einmal die inspirierend-
ste Lebensmittelmarke in niederldndischen
Supermarkten!

Nominiert fir den VIVA400 2020: unsere
Entwicklungsleiterin Lotje Kaak! Zu Lande,
zu Wasser und auf dem Esel: Seit 4 Jahren
reist sie um die Welt, um in Landern wie
Marokko und Mexiko faire Handelsketten
aufzubauen. AuBerdem hat sie sich fur einen
zukunftssicheren Kaffee stark gemacht.

Tolle Neuigkeiten: Die ASN Bank hat die Sustainable
Coffee Survey verdffentlicht, in der wir die Liste an-
flhren! Seit 1973 haben wir den Kaffeemarkt auf den
Kopf gestellt, indem wir als erste Organisation
Fairtrade-Kaffee in die Niederlande gebracht haben.
Und das tun wir auch weiterhin, indem und unsere
Bohnen direkt von Produzent*innen kaufen.

Wir tun dies mit unserer Community Coffee Linie bei
Albert Heijn: www.communitycoffee.nl



INTERNATIONALES

28

PDATE

(SWITZERLAND
\

FAIRTRADE ORIGINAL | JAHRESBERICHT 2020

Unsere Mission ist es, faires Essen und Trinken fiir jeden zugéinglich zu machen.
Und mit jedem meinen wir jeden, weltweit! Denn je mehr Menschen unsere
Produkte genieBen, desto mehr konnen wir im Ursprung bewirken.

Wir suchen zunehmend iiber unsere Landesgrenzen hinaus nach 23
interessanten Markten fiir unsere Produkte. Deshalb haben wir in diesem
Jahr eine internationale Webseite ins Leben gerufen, damit wir fiir alle sichtbar
sind, die sich fiir unsere Mission und unsere Produkte interessieren:
www.fairtradeoriginal.com

FRANKREICH

Unsere Exportstrategie geht auf! Neben der Verdoppelung unseres Umsatzes in
Deutschland haben wir auch in Frankreich einen vorsichtigen Start hingelegt.

Nach Deutschland ist Frankreich unser néichstes Exportland. Aufgrund der
Auswirkungen von Covid-19 und des Lockdowns haben wir leider viel spater als
geplant begonnen. Wir gehen aber davon aus, dass wir den Umsatz im Jahr 2021
deutlich steigern und in den kommen-

den Jahren dem gleichen Pfad wie

Deutschland folgen werden.

In Frankreich wird der Vertrieb durch
unseren Agenten TST Foods abgewi-
ckelt. Sie kimmern sich um den
Vertrieb, die Bestellungen und die
Regalpflege der asiatischen Regale
in fast allen Einzelhandelsformeln in
Frankreich, an denen wir zunehmend
beteiligt sind.

Um mit unseren neuen franzésischen
Fans zu kommunizieren, wurden bereits
Kontakte mit Max Havelaar Frankreich
geknipft, um gemeinsam an der
Kommunikation zu arbeiten.

Auf zur weiteren Entwicklung unserer
Marke in Frankreich und zur Steigerung
unserer Bekanntheit!
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DEUTSCHLAND

In Deutschland, Osterreich und der Schweiz (DACH) kann Fairtrade Original auf
ein auBergewohnliches Jahr 2020 zuruckblicken - in jeder Hinsicht. Unsere
Kunden haben zu Hause vermehrt zum Kochloffel gegriffen und besonders gerne
rotes Thai-Curry mit Reisnudeln gekocht. Das hat auch unseren Partner die
Handelsgruppe Rewe gefreut und als Ergebnis diese beiden Artikel Mitte des Jah-
res bundesweit gelistet. Unsere Kunden erhalten die Fairtrade Original-Produkte
nun bei tber 2500 Rewe-Mdrkten. AuBerdem sind unsere weiBen Bio-Reisnudeln
die Gewinner der Herzen unserer Kund*innen bei Alnatura und wir freuen uns,
dass diese nun auch bei Alnatura in der Schweiz erhdltlich sind.

Nach dem ersten Lockdown konnten wir unsere Produkte in vielen Edeka-Markten
in Nordbayern und im Norden mit einem kompletten Fairtrade Original Display
platzieren. Bis jetzt haben es unsere Produkte in die meisten Regale geschafft.
Gerade in Krisenzeiten zeigt sich, wie wichtig es fir uns als Sozialunternehmen
ist, einen direkten Bezug zu unseren Partnern in den Herkunftsldndern zu haben.
So konnten wir lokal und vor Ort unterstitzen, wo Hilfe bendétigt wurde. Gleich-
zeitig konnte trotz einiger

logistischer Hirden, die

Versorgungslage hier fur

unsere Kund*innen aufrecht-

erhalten werden. Auch hier

in Deutschland haben wir uns mit unseren

wichtigen Handelspartner*innen, den Fair-

trade-Shops, die ebenfalls stark von der Krise

betroffen waren, solidarisch gezeigt und

mit der Unterstitzung unserer Kund*innen

Uber die Aktion #fairsorgung einige Spenden

gesammelt. “Solidaritdt” war fur uns nicht

nur das Hauptthema im Jahr 2020, sondern

ist seit Uber 60 Jahren Teil unserer DNA.

Im Herbst feierten wir unser Highlight des

Jahres: den Start des neuen Fairtrade
Original Kaffeekonzepts in Deutschland.

FAIRTRADE ORIGINAL | JAHRESBERICHT 2020

Mit Direct Trade Coffee setzen wir ein
wichtiges Zeichen fur die Zukunft des
Kaffeeanbaus: Die Bohnen kommen
ohne Zwischenhdndler*innen direkt
aus den Kaffee-Urspringen in die
Tasse - das bedeutet nicht nur héhere
Einkommen fur die Kaffeeprodu-
zent*innen, sondern auch exzellenten
Bio-Spezialitdtenkaffee fir unsere
Kund*innen.

Gemeinsam wollen wir eine noch
groBere Wirkung vor Ort erzielen.
Dafur zahlen wir den Partnerkoopera-
fiven neben der Fairtrade- und Bio-
Préimie eine zusdtzliche Fairtrade-
Originalitatspramie von 44 Cent.

Die neue Kaffeelinie ist bundesweit
bei Alnatura, sowie in unserem
Online-Shop erhaltlich.

Wir bedanken uns bei all unseren
Partner*innen und allen Koch-
begeisterten fur dieses spannende
und erfolgreiche Jahr, das wir nur
gemeinsam meistern konnten.



ALEIDA VAN
AMEIJDE

NEUE
ORIGINALS

Nach meinem vorherigen Job wollte
ich meine Arbeitserfahrung mit einem
sozialen Aspekt verbinden. Die Mission
von Fairtrade Original hat mich enorm
angesprochen und deshalb arbeite ich
seit Oktober 2020 hier.

Was ich wirklich wertvoll finde, ist,
dass Sie zu einem besseren Leben fur
die Produzent*innen beitragen. Essen
ist ein wichtiger Teil der molukkischen
Kultur und angesichts meiner Herkunft
ist es daher nicht verwunderlich, dass
ich gerne koche und backe. Ab und zu
mache ich Instagram-taugliche Bilder
von meinen Kreationen, #foodie. So
macht es mir besonders viel SpaB, in
der Lebensmittelbranche zu arbeiten!
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Mein Interesse an Themen wie Fairtrade
und Bio-Produktion wurde bereits
wdhrend meines Masterstudiums der
Betriebswirtschaftslehre an der Freien
Universitat in Amsterdam geweckt.
Fairtrade Original kannte ich bereits aus
dem Supermarkt; ich kaufte regelmaBig
die asiatischen Produkte, um damit

zu kochen. Fir mich war das eine
Méglichkeit, einen Beitrag zum fairen
Handel hier in den Niederlanden zu
leisten und dorthin zu kommen, wo der
Geschmack beginnt. Den Geschmack
erlebte ich in den Kochkursen, die ich
wdhrend einer Reise durch Thailand und
Vietnam machte. Seit Juni 2020 kann
ich einen noch direkteren Beitrag zum
fairen Handel leisten, indem ich als
Supply Chain Coordinator fur Fairtrade
Original arbeite. Eine herausfordernde
Position, in derich meine Interessen und
Berufserfahrung kombinieren kann.

SANDER VROON
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(Nach Ergebnisverwendung])

ANLAGEVERMOGEN
Immaterielles Anlagevermégen
Materielles Anlagevermdgen
Finanzielles Anlagevermégen

UMLAUFVERMOGEN

Bestdénde

Forderungen gegentber Schuldnern

Vorfinanzierung Handelspartner

Ubrige Forderungen und aktive Rechnungsabgrenzungsposten
Liquide Mittel

GESAMT

EIGENES VERMOGEN
Reserven

AUSSTATTUNGEN

LANGFRISTIGE VERBINDLICHKEITEN
Zinsloses Darlehen

KURZFRISTIGE VERBINDLICHKEITEN

Glaubiger

Girokonto Stiftung Fairtrade Original

Darlehen

Steuern und Sozialabgaben

Sonstige Verbindlichkeiten und Ruckstellungen

GESAMT

UBERSICHT

2020

GEWINN- UND VERLUSTRECHNUNG FAIRTRADE ORIGINAL BV. FUR 2020

BETRIEBSKOSTEN
Netto-Umsatz
Ubrige Betriebskosten

BETRIEBSAUSGABEN

Kosten fir Rohstoffe und Hilfsmaterialien
Personalkosten

Abschreibungen

Vertriebskosten

Bulrokosten

Fairtrade Lizenzpramie

Allgemeine Kosten

ERGEBNIS AUS GEWOHNLICHER GESCHAFTSTATIGKEIT
Finanzielle Einnahmen und Ausgaben
ERGEBNIS VOR STEUERN

Steuern

ERGEBNIS NACH STEUERN*
* Das Ergebnis wird unserem Eigenkapital hinzugefiigt



EIN BLICK IN

DIEKUCHE -
VON 2021

MASSAMAN CURRY

Der Thai-Klassiker Massaman Curry
komplementiert unsere erfolgreiche
thaildndische Curry-Linie.

Wie gewohnt - aus 100 % nattrlichen
Zutaten, vegan, ohne Konservierungs-
stoffe und ohne Geschmacksverstar-
ker zaubert die Paste im Handum-
drehen ein superleckeres und
gesundes Gericht auf den Teller.

NO CRAB: VEGANER KRUPUK
Krabbenchips sind in Indonesien ein beliebter
Snack und dort auf jedem Tisch zu finden - wir
haben das Originalrezept etwas abgewandelt
und eine vegane Variante entwickelt - ganz ohne
Krabben aber genauso knusprig.

Certified
B-CORP

SchlieBlich hoffen wir, im kommenden

Jahr unsere B-Corp-Zertifizierung erfolgreich
abschlieBen zu kénnen!
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