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EINFUHRUNG

Die Turbulenzen und Belastungen, die die Pan-
demie im Jahr 2020 mit sich brachte, waren
nicht mit Jahresende vorbei. Die darauf folgen-
de Zeit der Ungewissheit und der Lockdowns
hatte weltweit Auswirkungen auf unseren Alltag
und unsere Arbeitssituationen. Ich kann die
Landwirt*innen und Hersteller*innen in Ubersee
sowie unsere Teams in den Niederlanden und
Deutschland, die allesamt die an sie gestellten
Herausforderungen bewdltigt haben, nur immer
wieder loben. Dank der Unterstitzung unserer
Kundschaft blieb Fairtrade Original nicht nurim
Geschaft, sondern konnte sogar ein Wachstum
von 6 % verzeichnen. Dieses Wachstum ermdg-
licht es uns, Landwirt*innen dabei zu helfen,
existenzsichernde Einkommen zu erzielen.

Eine bessere Zukunft fiir Kaffee

Wir freuen uns, ein neues Kaffeevermarktungs-
konzept auf den Weg gebracht zu haben, das zu
unserer Mission passt, Landwirt*innen zu ei-
nem existenzsichernden Lebensunterhalt zu
verhelfen. Wir hoffen, dass die Initiative ,Auf
dem Weg zum Living Income”, die wir in Zusam-
menarbeit mit Fairtrade International ins Leben
gerufen haben, die Licke zwischen den derzeit
gezahlten Kaffeepreisen und dem Preis, der
Bduer*innen ein existenzsicherndes Einkom-
men ermdglicht, schlieBen kann. Ein ,Living
Income” ist ein Nettoeinkommen, das ein Haus-
halt braucht, um Grundbedurfnisse - wie Nah-
rung, Unterkunft, Kleidung, medizinische
Versorgung und Schulbildung - abdecken und
gleichzeitig etwas Geld fur Altersvorsorge zur
Seite legen zu kénnen. Wir freuen uns sehr,
dass Supermarktketten und Weltldden sich
dieses neue Konzept engagiert zu Eigen
machen.

Weiterer Ausbau der Produktpalette

Viel Engagement haben wir investiert, um unser
World Kitchen-Angebot zu erweitern. Wir haben
die ersten Schritte zu einer neuen Partner-
schaft im Norden Javas unternommen und
erfolgreich - als Weltpremiere - zwei Arten von
Fairtrade-Krupuk eingefuhrt. Doch das ist nicht
alles: Es gibt noch mehr gute Nachrichten aus
Asien. Die beliebte Jackfruit in Dosen haben
wir mit einem Neuzugang aus thaildndischen
Gefilden ergéinzt: Banana Blossom! Diese ess-
bare Blute ist eine folle pflanzliche Alternative
far Fisch. Banana Blossom ist ein perfekfes
Beispiel fur die Produktdiversifizierung, da die
Bduer*innen so beginnen, neben Ananas auch
andere Fairtrade-Pflanzen anzubauen. Dies
bringt ihnen bessere Einkommenssicherheit in
Zeiten ertragsarmer Ernten aufgrund von Dirre
oder anderen anderen duBeren Einflissen.
Unser Wachstum im Jahr 2021 hat es ermdg-
licht, dass eine Reihe von Kooperativen neue
Mitglieder aufnehmen kann. Wir kdnnen jetzt
die doppelte Anzahl von GewdUrzbduer*innen in
Thailand verzeichnen; zum Beispiel haben wir
eine Kooperation mit einer neuen Gruppe von
Chilibduer*innen erschlossen. Die gesteigerte
Produktion von Ausgangsstoffen eroéffnet neue
Méglichkeiten, unsere Vertriebskandle zu er-
weitern. Ahnliche Fortschritte haben wir bei der
Zahl der Reisbduer*innen gemacht, die das
Ausgangsmaterial fUr unsere Reisnudeln
liefern. g

Adiés México

Leider haben wir auch eine traurige Nachricht.
Wir mussten uns von unserem Sortiment an
mexikanischen Gewirzpasten verabschieden.
Qualitatsprobleme bei bestimmten Zutaten in
drei der Pasten in Verbindung mit enttéuschen-
den Verkaufszahlen fuhrten zu dieser schwieri-
gen Entscheidung. Die Entscheidung war
keineswegs leicht, aber die oben genannten
Probleme hatten dazu gefuhrt, dass wir nicht
die erhofften positiven Auswirkungen am Ur-
sprungsort erzielen konnten.

Bio-Kompostieranlage

Eine von den COOP-Supermdrkten organisierte
Kampagne brachte 20.000 € ein, die in eine
Biokompostieranlage der Kaffeekooperative
Prodecoop in Nicaragua investiert wurde. Loka-
le Kaffeebduer*innen produzieren den organi-
schen Kompost und verwenden ihn auf ihren
Anbaufléchen, wodurch die Bodenqualitat
verbessert, die Pflanzenertrdge gesteigert und
die Produktfionskosten gesenkt werden.

Kaffee aus Uganda
Gemeinsam mit der Partnerorganisation MVO
Nederland (Netherlands Movement for Corpora-
te Social Responsibility) und den niederlandi-
schen Kaffeeunternehmen The Coffee Quest
und Wakuli haben wir einen Zuschuss in Héhe
von 457.000 € vom niederlandischen FVO
(Fonds fur sozial verantwortungsvolles Unter-
nehmertum) erhalten. Das Projekt Futureproof
Coffee Uganda konzentriert sich auf die Suche
nach Lésungen fur unsere Kaffeebduer*innen
zu den Themen Einkommen, Geschlechterun-
gleichheit und Umweltzerstérung.

Einkommensdiversifizierung fiir kolumbia-
nische Kaffeebduer*innen

Finanzielle Mittel aus unserer Zusammenarbeit
mit der niederléndischen Lotterie Nederlandse
Postcode Loterij und unserer kaffeespezifi-
schen Fairtrade Original Impact-Pramie wurden
verwendet, um den kolumbianischen Kaffee-
bduer*innen von Red Ecolsierra zu helfen, mit
dem Anbau von Kakaobohnen zu beginnen. Die
Landwirt*innen in den niedrig gelegenen Gebie-
ten, in denen die Auswirkungen des Klimawan-
dels am stdrksten spirbar sind, haben Kakao-
Setzlinge erhalten und lernen nun, die vielseiti-
ge Pflanze anzubauen.

Wir sind jetzt eine zertifizierte B Corporation
Im Jahr 2021 traten wir dem B-Corp-Netzwerk
bei, einer Gruppe gleichgesinnter, nachhaltig
wirtschaftender Organisationen, von denen wir
lernen und mit denen wir Wissen teilen kénnen.
Wir haben nicht nur die B-Corp-Zertifizierung
erhalten, sondern wurden auch auf der Top-40-
Liste von Synergie Business for Good 2021 auf
Platz drei der inspirierendsten Marken gewdhlt.
Diese Auszeichnung macht uns zur inspirie-
rendsten Lebensmittelmarke in den Niederlan-
den und gibt unserem Kampf fur ein faires
Einkommen der Landwirt*innen neue Impulse.
Auch 2022 werden wir leidenschaftlich und
engagiert unsere ldeale weiterverfolgen!

Im Namen der Geschdftsfuhrung,
Steven van Wijk




FACTS AND FIGURES 2021

RAND IMPAC

ro LERLANDS] Our products
BRI e \ are available
in 6
countries

— ——

fairtrade
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We have sold Rt

14,843,037 products —

of which 2,173,337 were

400 ml cans of coconut milk

We work with 5,548
fairtrade farmers

__ 2,776 coffee farmers are paid LIRP ;
Fairtrade Minimum Prices and and have partnerships
receive an FTO Impact Premium with 28 cooperatives

Our farmers have received €526,4650
in Fairtrade premium over 2021

LN a2

T of which €144,329
for coffee beans S

The Fairtrade Premium was used for projects such as:

SUSTAINABLE PRODUCTION
AND/OR ORGANIC FERTILIZER

TRAINING IN FAIRTRADE STANDARDS

COMMUNITY PROJECTS
[SCHOOLS AND HEALTH CARE CENTRES)

N N[/
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ESSEN FUR DEN ERFOLG @

B CORP ZERTIFIZIERUNG
IN DER TASCHE

Es war keine leichte Aufgabe, aber wir haben
es geschafft: Fairtrade Original wurde 2021

B Corp-zertifiziert! Die Organisationen, die B
Corp Benelux bilden, haben ein gemeinsames
Ziel: die Wirtschaft neu zu erfinden, um sie
inklusiver und nachhaltiger zu machen. Es ist
hochste Zeit, dies konkret umzusetzen!

CHILENISCHER HONIG:
QUE BACAN!

Als wir unseren Community Honey in den Albert
Heijn-Supermdrkten im winterlichen Holland
einflhrten, herrschte sommerliche Warme

im Wechsel mit leichten Regenschauern im
valdivianischen Regenwald in Chiles Stden.
Der Fairtrade Single Origin Flower Honey
stammt aus einer einzigen Quelle, ndmlich

von der Genossenschaft Apicoop in Chile.
Unter www.communityhoney.nl findest du
weitere Informationen Gber die Herkunft dieses
chilenischen Honigs.

Corporation’

Als Lebensmittelmarke mit Mission freuen wir
uns, Teil des B Corp-Netzwerks zu sein und mit
Organisationen wie Seepje, Tony’'s Chocolonely,
Dopper und Patagonia zusammenzuarbeiten.
Dartber hinaus gehort Fairtrade Original
bereits zu den besten 5 Prozent aller 4000
B-Corp-Organisationen, was die Erfolge fur die
Communities im Ursprung betrifft!

AUSTERNPILZ-KEBAB
KOCHSHOW

Im April 2021 haben wir unsere neue
orientalische Kebab-Gewurzpaste in einer
Livestream-Kochshow vorgestellt. Das
kulinarische Multitalent Nadia Zerouali leitete
unsere Kundschaft, Influencer und Fairtrade
Original-Teammitglieder dabei an, ein mega
leckeres Pilz-Kebab zuzubereiten. Seitdem
fluten Fans unsere Social-Kandle mit Posts um
uns zu berichten, dass dieses Kebab ein fester
Bestandteil ihrer Speisekarte geworden ist!




DIE DRITT-INSPIRIEREND-
STE ORGANISATION DER
NIEDERLANDE!

Es ist fantastisch, auf dem Siegertreppchen
zu stehen! Wir waren drei Jahre lang auf Platz
8, aber 2021 haben wir den 3. Platz unter den
Top 40 auf der Synergie’s Business for Good
2021-Liste der inspirierendsten Organisationen
in den Niederlanden erreicht. Fairfrade
Original ist somit wieder die inspirierendste
Lebensmittelmarke in den niederldndischen
Supermarktregalen! Wir sind unglaublich stolz
auf alle Akteur*innen unserer Aktivitdten und
das Fairtrade Original-Team.

Too Good To Go

BIOKOMPOSTIERANLAGE
FUR DIE PRODECOOP-
BAUER*INNEN

Wahrend der Fairtrade-Woche vom 30. Oktober
bis 7. November 2021 gelang es uns, zusam-
men mit den Coop-Supermdrkten 20.000 €

zu sammeln! Coop und Fairtrade Original
nutzten die Gelegenheit, um unseren Partner
Prodecoop, eine Kaffeekooperative in Esteli

in Nicaragua, zu unterstitzen. Das gesammelte
Geld wird 2022 in eine Biokompostierungs-
anlage investiert. Durch den Einsatz von Bio-
kompost kénnen die Kaffeebduer*innen ihre
Produkftivitat steigern, die Qualitdt des Bodens
verbessern und die Pro-duktionskosten
senken.

2
et
Rode fairtrade
Kruis ORIGINAL
4 5
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GHOCOLON

B VEGETARISCHE SLAGER

8 FAIRTRADE ORIGINAL | JAHRESBERICHTZOZIJ

202 HIGHLIGHTS

UPDATE WORLD KITCHEN

" ZAHLEN UND FAKTEN 2021

. THAI-CURRYS

EUER FAVORIT:
IROTES THAI-CURRY!

Von euch gekocht wurden:
330,912 Stiick 3.199.922
Thai-Currys verkauft
EIN BISSCHEN WENIGER ALS 2020
166.088 MEHR ALS 2020

. 2.066kg rote Chilis wurden in
\]ﬁls eren 'Ighai-t:urrys verarbeitet

3
‘ 81 HEHg
ALS 2020

VON DER SISAKET FARMER GROUP

D - F . BAUEN DIE ZUTATEN FUR UNSERE THAI-CURRYS AN

1e alrtrade-Pramie
betrug € 48 0gg
€8.000,-

MEHRALS 2020

(Die Fairtrade-Pramie wurde w.a. ausgegeben fir:

T Ef 2 3, g
IRLICHE FAIRTRADE-

GEBOHREN FUR DIE INVESTITIONEN IN DIE VERBESSERUNG EINKAUF VON SAATGUT,
JAHRLICH - DER BETRIEBSABLAUFE UND SETZLINGEN,
UND BIO-ZERTIFIZIERUNG BETRIEBSMITTEL (2.8 BIO-DUNGER) VERPACKUNGSMATERIAL

NEU: —
VEGANER KRUPUK | | ORelAL

Vegane Krabbenchips mit Biss! 5 ML

Unser pflanzliches indonesisches Krupuk gibtes = KRUPUK
in zwei Geschmacksrichtungen: scharf und mild. t- e
Veganer Krupuk ist in deutschen Supermarkten %
und in Fairtrade Shops erhdltlich. ;

ZEHN JAHRE
CURRY!

Unsere Thai-Currys sind seit
10 Jahren in niederlédndischen
Supermdrkten erhdltlich, und
wir dachten uns, dass dies
ein Grund zum Feiern ist.
Alles begann im September
2011, als wir unsere roten

und grtnen Thai-Currys in
Weltladden einfihrten. Im
selben Jahr fihrte auch Albert
Heijn unser Sortiment ein.

fairtrade
 ORIGINAL
PR TR
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ZAHLEN UND FAKTEN 2021

— KOKOSMILCH 400 ML
E=A FAVORIT BEI UNSEREN JACKFRUIT
ENDVERBRAUCHER*INNEN

Unsere 400-ml-Dose Kokosmilch war die
meistverkaufte Kokosmilch, sowohl was den Umsatz ; j'KE_ISFEU_ i
als auch was die Menge betrifft! Ganze 1.642.349

Dosen nahmen begeisterte Kokosmilch-Fans
mit nach Hause. \

50,284 MEHR ALS 2020

\' ZAHLEN UND FAKTEN 2021

(OKOSMILCH

fai
ORGHEL

v

-

Die Fairtrade-Pramie
betrug 3.826¢

178,-€ MEHR ALS 2020

PRODUZENTIN KHUN NIPALIN

(Die Fairtrade-Pramie wurde u.a. ausgegeben far;]

f____ﬂ
E——
- fairtrade
ORIGINAL
2; 2, 3 PULLED YOUNG
SCHULMATERIAL FOR BIO-DUNGER SCHULUNGEN 2
ro s e ACKFRUIT
Wurden szﬁff; okosniisse :
er i
Kokosmilch verg rerigen

Verarbeijtef

. 400.000
». [Die Kokosproduzent*innenij, MEHR ALS 2020

erhielten £46.376 S VERRUCKT NACH JACK

Fairtrade-Pramie

Auf die erfolgreiche Markteinfuhrung von Verwende Pulled Jackfruit als vegane Zutat
Young Jackfruit in Dosen im Jahr 2020 in mexikanischen Tacos, griechischem Gyros,
folgte die Einfuhrung von Pulled Jackfruit Salaten oder als Pizzabelag. Lust auf veganen
im Juni 2021. Die fertigen Pulled Jackfruit- Eintopf oderindonesisches Saté? Dann ist
Flocken sind super einfach und zeitsparend die Young Jackfruit eine ideale Wahl far
far Kochfans mit vollen Terminkalendern. fleischlose Mahlzeiten.

SCHULMATERIAL FOR BEPFLANZUNG VON BIO-DONGER

DIE KINDER DER MAGROVENBAUMEN

PRODUZENT*INNEN

10 FAIRTRADE ORIGINAL | JAHRESBERICHT 2021
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BANANA BLOSSOM

Nach unserer beliebten Jackfruit in

Dosen haben wir einen Neuzugang aus
thailéndischen Gefilden bekommen: Banana
Blossom, die Bananenbllte! Wegen ihres
milden Geschmacks und ihrer weichen
Textur ist diese essbare Bllte eine groBartige
pflanzliche Alternative zu Fisch.

Die lilafarbene Blute wachst am Ende einer
Bananenfrucht und kann gedinstet oder
gekocht werden. Die Bananenbllte nimmt
die Aromen von Gewurzen und Warzmitteln
auf und eignet sich perfekt zum Marinieren.
Die Rezeptmadglichkeiten sind vielfdltig: von
fischfreiem Makrelen-Salat bis hin zu Fisch-
stabchen oder thaildndischen Fischkichlein!

Du kannst Banana Blossom in Gber 400 Albert
Heijn-Supermdrkten kaufen.

Banana Blossom Livestream-Kochshow

Am 28. Juni 2021 haben wir die Kochloffel

in einer Online-Kochshow zu Ehren unserer
Banana Blossom in Dosen geschwungen.

Das kulinarische Multitalent Naresh Ramdjas
demonstrierte unter anderem sein Rezept

fur fischfreie Thai Fish Cakes. AuBerdem
bereitete er eine asiatische Dip-Sauce und
einen frischen Salat zu. Wir freuen uns, wenn
immer mehr Menschen die vielfdltige Bllte der
Banane probieren.

www.bananenbloesem.nl

12 FAIRTRADE ORIGINAL | JAHRESBERICHT 2021

LIVESTREAM
BANANENBLOESEM

KOCHSHOW,

fairtrade
ORIGINAL

INSTUKKEN

Andgenost in Somroiyod. Thailand
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ZAHLEN UND FAKTEN 2021

DIRECT TRADE COFFEE

175.500 Kilo Rohkaffee
wurden von Kolumbien
in die Niederlande verschifft

. K &
Fairtrade-Pramie NS ‘5;'2 2 0 .

erhalten € 72.713,-
v Produzentenfamilien /
und zusatzlich dazu noch

2 EoT003- \;

Fairtrade-Original-Pridmie von uns

[ Die Pramie wird u. a. ausgegeben fir: |
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' Fairtrade-Bio-Kaffee ist die perfekte Wahl fir alle,

. Pflanzen von Kakaob&dumen unterstutzen. Die

EXISTENZSICHERNDER
KAFFEE

Im Mdrz 2021 haben wir unser Community Coffee-
Sorfiment in den Albert-Heijn-Supermdrkten um
koffeinfreien Kaffee erweitert. Dieser gemahlene

fairtrade
ORIGINAL

die eine Tasse Kaffee ohne die Nebenwirkungen von
Koffein genieBen machten.

DIRECT TRADE

COFFEE

Im Oktober wurde das Kaffeesortiment um die
Community Coffee Aroma-Bohnen erweitert, eine
Mischung aus Bohnen aus Kolumbien, Uganda

und Peru. Die Bohnen kaufen wir direkt vor Ort bei
unseren Kaffeebduer*innen ein - sie sind die perfekte
Mischung fur Kaffeeliebhaber*innen, die ihren Kaffee
lieber selbst mahlen.

Living Income Cacao Project at

Red Ecolsierra, Colombia

Den meisten Bauer*innen bringt der Kaffeeanbau
nur wdhrend einiger weniger Monate im Jahr ein
Einkommen. Wenn man zusdtzlich die schadlichen
Auswirkungen des Klimawandels und die damit
verbundenen Herausforderungen bertcksichtigt,
wird klar, warum Kaffeeanbau kein stabiles
Einkommen bietet.

Im November 2021 wurden 92.943,82 € (50.000 €
von der Nationalen Postcode Loterij, 15.000 €
Entwicklungshilfe und 27.000 € Fairtrade Original-
Pramien) investiert, um 100 lokalen Kaffee-
bé&uer*innen ein stabileres Einkommen zu sichern.

Wir versuchen, das Einkommen von 30 Kaffee-
bduer*innen zu diversifizieren, indem wir sie beim

Bduer*innen bekommen junge Kakaosetzlinge,
gezielte Schulungen und einen speziell fur die
Verarbeitung von Kakaobohnen gebauten Raum
bereitgestellt. Der Verkauf von Kakao wird ihnen ein
Einkommen fur mehrere Monate im Jahr sichern.

e

ﬂr L g '““_;,“-




KAFFEE MIT ZUKUNFT:

ARBEIT FUR EIN EXISTENZSICHERNDES

EINKOMMEN

Am Weltkaffeetag am 1. Oktober 2021 haben
wir bekanntgegeben, dass wir die erste Marke
in niederldndischen Supermarkten sind, die all
ihren Kaffeebduer*innen einen Referenzpreis
flr ein existenzsicherndes Einkommen

(Living Income Reference Price, LIRP) zahlt.
Diese entscheidende Erkldrung haben wir
abgegeben, weil die Kaffeebduer*innen nicht
genug zum Leben verdienen, obwohl sie das
beliebteste Getrdnk der Welt produzieren.
Diese Verpflichtung ist nicht nur fir das Wohl
der Kaffeebduer*innen wichtig, sondern

auch fur die Zukunft unserer taglichen Tasse
Kaffee. Die Bauer*innen und ihre Familien
mussen nicht nur Zugang zu den wichtigsten
Gatern des tdglichen Bedarfs haben,

sondern mussen auch in der Lage sein, in
nachhaltige landwirtschaftliche Verfahren

zu investieren und Geld fur ihren Ruhestand
zurickzulegen. Die Zukunft des Kaffees steht
auf dem Spiel. Denn viele Jahre lang haben
die Kaffeebduer*innen zu wenig Geld fur ihre
Produkte bekommen, und zusatzlich stellt

der Klimawandel eine erhebliche Belastung
dar. Wir missen dringend Schritte in Richtung
einer nachhaltigeren Form des Kaffeeanbaus
unternehmen.

T W RDg

2021

AUF DEM WEG ZU EINEM
<. EXISTENZSICHERNDEN
EINKOMMEN

Q€5

Die Mechanismen eines Referenzpreises

fir ein Living Income

Fairtrade International legt einen Referenzpreis A
fUr ein existenzsicherndes Einkommen durch
Untersuchungen fest, an denen auch wir aktiv
beteiligt sind. Wir verpflichten uns, diesen
Preis zu zahlen, und fihren daruber hinaus
eine Vielzahl von Projekten in allen unseren
Kaffee-Wertschopfungsketten durch. Diese
Projekte zielen darauf ab, das Einkommen der
Kaffeebduer*innen zu erhéhen und ihnen so
ein existenzsicherndes Einkommen zu
sichern.

e '
| OUR MISSION
a living income for all
i coffee farmers

T
fairtrade
" ORIGINAL
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HIGHLIGHTS 202

ADIOS MEXICO

ABSCHIED VON UNSERER
MEXIKANISCHEN
PRODUKTPALETTE

Let’s taco ‘bout ... Neuigkeiten, die man
nicht so gerne teilt. Im vergangenen August
haben wir beschlossen, unser Sorfiment an
mexikanischen GewUrzpasten einzustellen.
Enttduschende Verkaufszahlen fur die
mexikanische Produktpalette in Verbindung
mit Qualitdtsproblemen bei bestimmten
Zutaten in drei der Gewdlrzpasten erforderten
leider diese Entscheidung. Zu unserem
groBten Bedauern konnten wir einfach nicht
genug positive Verdnderungen fur unsere
Bduer*innen vor Ort in Mexiko bewirken.

Der Abschied von unserer mexikanischen
Produktpalette bedeutet auch den Abschied
von der Bauernkooperative in Huasca de
Ocampo und unserem Verarbeitungspartner
in Mexiko. Die Kooperative hat sich bei uns
bedankt fr alles, was wir bisher leisten
konnten, wie die Unterstitzung und das
Wissen unserer (landwirtschaftlichen)
Berater*innen, die Hilfe beim Aufbau einer
funktionierenden Kooperative und die von
uns gespendeten Gewdchshduser. Diese
Dinge haben ihre Marktposition und ihre
Verhandlungsgrundlage gestarkt. Die Ge-
wéachshduser haben sich bereits bei einer
Reihe unerwarteter (Regen-)Stirme als sehr
nutzlich erwiesen. Die Bauer*innen flhlen sich y 2 fairtrade

R e &
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als Gruppe gestdrkt und haben uns versichert, -
. . . - 1 INSE 5
dass sie die Genossenschaft mit demselben W< - ENCHILADA'S ;-
% Geist weiterfuhren werden. s P

fairtrade fairtrade : fairtrade
ORIGINAL B ! ORIGINALY ORIGINAL
A MEXICAANS " e
sTonepogl S8 i

ERVIDENPASTA

fairtrade
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TZERLAND|

INTERNATIONA
NEUIGKEITEN

2021 war ein Jahr voller Herausforderungen, in
dem sich die Auswirkungen der Pandemie auf
unsere Lieferkette bemerkbar machten und die
Transportpreise in die Hohe trieben. Dennoch
verzeichneten wir ein leichtes Wachstum auf
dem niederl@ndischen Markt und haben uns

in unseren groBten Export-Zielregionen Frank-
reich und Deutschland recht gut geschlagen.

Wir hatten gehofft, unsere Tatigkeit mit Hilfe
des niederléndischen OHMF (Oranje Handels-
missie Fonds, eine von der Regierung unter-
stutzte Stiftung zur Férderung des internati-
onalen Handels) auf Schweden auszuweiten.
Aufgrund der groBen Rohstoffknappheit und
der hohen Transportkosten war dies jedoch zu
riskant, und wir haben die geplante Expansion
nach Schweden vorerst auf Eis gelegt.

Expansion nach Frankreich

Der Aufbau guter Geschdaftsbeziehungen ist
generell wichtig, um das Wachstum in weite-
ren Landern nachhaltig zu initiieren. Im Jahr
2020 haben wir uns fur die Zusammenarbeit
mit dem lokalen Vertriebsunternehmen T6T
Foods entschieden, um die Vermarktung zu
beschleunigen und sicherzustellen, dass wir
auf jede sich bietende Chance vorbereitet sind.
Wir begannen im GroBraum Paris und haben
nun eine landesweite Prdsenz in mehr als 200
Carrefour- und E. LeClerc-Filialen, hauptséch-
lich Hypermdrkten, aufgebaut. Wir sind be-
strebt, diese Zahl bis 2022 zu verdoppeln. In
Frankreich sind vor allem die Fairtrade Original
World Kitchen-Produkte gefragt, zu denen

z.B. unsere Kokosmilch und unsere Thai-Curry-
Pasten zdhlen. In Supermarktabteilungen mit
internationalen Lebensmitteln sind unsere
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Produkte in Frankreich einzigartig. Artikel wie
Kaffee sind hier (noch) nicht unsere Prioritat,
da die franzésischen Verbraucher*innen be-
reits mit einer Reihe etablierter Fairtrade-Kaf-
feemarken vertraut sind. In Frankreich gibt es
mehr als 28 Millionen Haushalte, es gibt also
viel far uns zu tun!

Expansion nach Deutschland

Als wir unseren mehrjahrigen Strategieplan
aufstellten, entschieden wir uns fur Deutsch-
land als unser Hauptexportziel. Mittlerweile
haben wir uns auf dem deutschen Markt, ins-
besondere bei den REWE-Supermdrkten, gut
etabliert. Eine Auswahl unserer Produkte ist
in mehr als 2.700 REWE-Markten erhdltlich,
in jedem Winkel des Landes. Seit kurzem ist
auch unser innovatives veganes Krupuk in
Uber 900 REWE-Mdrkten im Sorfiment.

Dartber hinaus wollen wir weitere Einzelhdnd-
ler in unser Vertriebsnetz aufnehmen, insbhe-
sondere EDEKA. Im Jahr 2021 wurden unsere
Produkte in drei EDEKA-Regionen eingefihrt
und unser 6-kopfiges deutsches Vertriebs-
und Marketingteam arbeitet hart daran, unser
Sortiment im Jahr 2022 in den Supermarkten
der EDEKA weiter bekannt zu machen. Vierzig
Millionen deutsche Haushalte stellen eine
sehr spannende Marktchance dar, vor allem
wenn man sich bewusst macht, dass immer
mehr deutsche Verbraucher*innen unsere
Fairtrade Original-Produkte probieren méch-
ten. Wie fast Uberall liegt auch in Deutschland
die asiatische Kuche im Trend und unser
einzigartig schmackhaftes World Kitchen-
Sortiment erfreut sich wachsender Beliebtheit
auf den deutschen Tellern.

S e



NEUE ORIGINALE

HAIKE VAN HAL

Sourcing & Development Manager

Nachdem ich Uber ein Jahrzehnt in Tansania gearbeitet habe, war ich
bereit, in die Niederlande zurtickzukehren. Ich habe auch in Kenia, Sam-
bia und Uganda gearbeitet und Landwirt*innen und Exporteur*innen
geholfen, eine Bio-Zertifizierung zu erhalten und auf nachhaltige Land-
wirtschaft umzustellen. Es war unglaublich befriedigend zu sehen, dass
diese Gruppe dann in der Lage waren, ihre Waren auf den europdischen
Markt zu exportieren und einen héheren Preis fur 6kologische Produkte
zu verlangen. Die gleiche Freude erfahre ich bei meiner Arbeit bei Fair-
trade Original, wenn ich sehe, dass die Bauer*innen faire Preise erhalten.
AuBerdem erhalten die Bauernvereinigungen eine zusdtzliche Fairtra-
de-Prdmie, die sie fur notwendige Verbesserungen verwenden.

JESSICA KRAMER

Online Marketing Specialist DACH

Ich bin Online-Marketing-Generalistin mit einem Schwerpunkt in der
Suchmaschinenoptimierung. Nach Abschluss meines BWL-Studiums
arbeitete ich zunéchst als Volontdrin, dann als Festangestellte in einer
Werbeagentur. Neben meiner Tatigkeit dort studierte ich im Zweitstudi-
um ,Online-Redaktion”. Es folgten 3 Jahre in denen ich freiberuflich tatig
war. Viele Jahre im Digital Business mit einem starken B2B-Schwer-
punkt fihrten mich in eine Sinnkrise. Es war an der Zeit fur mich, etwas
neues auszuprobieren und so begann ich nebenberuflich eine hand-
werkliche Ausbildung zur Bekleidungstechnischen Assistentin. Wahrend
der Aushildung kam ich Uber die Fair-Fashion-Bewegung erstmals mit
dem Thema ,Fairer Handel” in Kontakt. Das war das Zeichen, nach dem
ich suchte. Ich bewarb mich bei GEPA The Fair Trade Company und arbei-
tete dort 3 Jahre lang als Online-Marketing-Managerin im E-Commerce.
Wdhrend dieser Zeit lernte ich Fairtrade Original kennen. Eine weitere
gluckliche Figung, fur die ich sehr dankbar bin. Im Privatleben liebe ich
gutes Essen und lange Spaziergénge mit meinem Hund.
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IVO TATEO

Business Development Manager DACH

Schon als Teenager verbrachte ich viele Wochenenden damit, auf lo-
kalen Mdrkten in Stditalien, wo ich herkomme, Fairtrade-Produkte zu
bewerben. Spdter zog ich nach Deutschland und meine Leidenschaft fur
Lebensmittel fuhrte zu meiner Karriere im Einzelhandel und ermdglichte
mir, mehrere Jahre in Asien zu arbeiten, wo ich die asiatische Kultur und
Kulinarik schétzen lernte. Es war schlieBlich wie ein wahr gewordener
Traum, im Sommer 2021 Teil des Fairtrade Original-Teams in Deutsch-
land zu werden.Jetzt bewerbe ich nicht nur eine wunderbare Auswahl an
leckeren internationalen Fairtrade-Produkten, sondern kann dies auch
mit einer Gruppe inspirierender Kolleg*innen tun! Ich bin sehr stolz, Teil
der Mission zu sein.

NICOLE AUGUSTIN

Communication Specialist DACH

Ich bin Kommunikations- und Markenspezialistin mit einem groBen Herz
flr richtig gutes Essen. 2016 bin ich ein halbes Jahr lang alleine mit dem
Rucksack durch Sudostasien gereist und habe mich in die Kultur und die
kulinarische Vielfalt der Lander verliebt. Nach meinem Masterabschluss
in International Marketing habe ich in einigen Branchen gearbeitet und
viel gelernt. Dennoch fehlte mirimmer die eigentliche Identifikation mit
den Themen und Produkten, die ich vermarktet habe. Die Dinge haben
sich gedndert, seit ich im August 2021 bei Fairtrade Original angefangen
habe. Ich fhle mich unseren Produkten, unserer Mission und den Her-
kunftsldndern sehr verbunden. Bei meiner Arbeit geht es um alles, was
mit unserer Marke zu tun hat und insbesondere darum unsere leckeren
Produkte dem deutschen Publikum vorzustellen. Fairtrade Original ver-
eint meiner Meinung nach zwei sehr wichtige Elemente: gutes Essen und
Fairness. Kdnnte nicht besser sein!

IMKE VAN REES

Mitarbeiterin Supply Chain

Im Dezember 2021 wurde mir eine Fairtrade Original-Position angeboten
und ich kénnte nicht glicklicher sein! Essen spielt eine wichtige Rolle in
meinem Leben. Ich verbringe gern Stunden in der Kiiche, mixe Aromen
und probiere neue Rezepte aus.

Ich habe Food Quality Management in Wageningen (Niederlande) studiert,
wo meine natdrliche Neugier und meine Begeisterung fur Lebensmittel
geweckt wurden. Ich habe an Projekten zur Kaffeezertifizierung in Ugan-
da und zur Avocadodlproduktion in Athiopien gearbeitet. Ich hoffe, dass
ich mit meinem Hintergrund einen positiven Beitrag zur Mission von Fair-
trade Original leisten kann, namlich die Lebensmittelwertschopfungs-
ketten weltweit zu verbessern. Lebensmittel sind nicht mein einziges
Hobby:; ich bin auch ein groBer Musikfan und spiele gerne Frisbee.
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FINANZUBERSICHT 202!

BILANZ FAIRTRADE ORIGINAL B.V.AM 31. DEZEMBER 2021

(nach Ergebnisverwendung)

ANLAGEVERMOGEN
Immaterielles Anlagevermaégen 12.324 60.321
Materielles Anlagevermégen 84.889 72.729
Finanzielles Anlagevermégen 117.873 142.945
215.086 275.995
UMLAUFVERMOGEN
Bestdnde 3.995.302 3.220.376
Forderungen gegentber Schuldnern 3.570.094 3.786.365
Vorfinanzierung Handelspartner 156.736 237.934
Ubrige Forderungen und aktive Rechnungsabgrenzungsposten 222.678 192.852
Liquide Mittel 78.716 45142
8.023.526 7.482.669
GESAMT 8.238.612 7.758.664
EIGENES VERMOGEN 2.754.624 2.690.309
Reserven
AUSSTATTUNGEN 13.680 13.008
LANGFRISTIGE VERBINDLICHKEITEN 1.489.300 1.000.000
Zinsloses Darlehen
KURZFRISTIGE VERBINDLICHKEITEN
Glaubiger 933.570 960.370
Girokonto Stiftung Fairtrade Original 1.837.309 1.712.358
Zinsfreies Darlehen 100.000 =
Darlehen - 120.572
Steuern und Sozialabgaben 273.590 270.390
Sonstige Verbindlichkeiten und Rickstellungen 836.539 991.657
3.981.008 4.055.347
GESAMT 8.238.612 7.758.664
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GEWINN- UND VERLUSTRECHNUNG FAIRTRADE ORIGINAL B.V. 2021
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BETRIEBSKOSTEN

Netto-Umsatz 20.762.980 19.598.976
Ubrige Betriebskosten 88.899 104.815
20.851.879 19.703.791
BETRIEBSAUSGABEN
Kosten fur Rohstoffe und Hilfsmaterialien 14.447.581 13.470.037
Personalkosten 2.686.467 2.391.626
Abschreibungen 89.566 192.755
Vertriebskosten 2.662.617 2.227.652
Burokosten 147.196 136.950
Fairtrade Lizenzpréamie 210.414 198.700
Allgemeine Kosten 577.039 592.747
20.820.880 19.210.467
ERGEBNIS AUS GEWOHNLICHER GESCHAFTSTATIGKEIT 30.999 493.324
Finanzielle Einnahmen und Ausgaben 45.815 -100.209
ERGEBNIS VOR STEUERN 76.814 393.115
Steuern -12.499 19.087
ERGEBNIS NACH STEUERN* 64.315 412.202

* Das Ergebnis wird unserem Eigenkapital hinzugefugt
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WAS IM JAHR
2022 ANSTEHT

Im Jahr 2022 werden wir indische und
sri-lankische Gerichte in den Fokus riicken.
Unsere indischen Gewlrzpasten Tandoori und
Korma sind seit 2016 erhdltlich und werden 2022
durch zwei neue pflanzliche Gewurzpasten er-
ganzt: Indisches Butter Chicken und sri-lanki-
sches Colombo Curry - wunderbar wirzig und
pikant.

Existenzsicherndes Einkommen fiir
Landwirt*innen

Seit wirim Jahr 2021 unsere Mission um das
Thema “Living Income” erweitert haben, arbeiten
wir hart daran, einen “Living Income Reference
Prize” (LIRP) fur die Landwirte, mit denen wir eine
Partnerschaft eingegangen sind, zu etablieren.
Unser Ziel ist es, allen Landwirt*innen, mit denen
wir zusammenarbeiten, ein existenzsicherndes
Einkommen zu ermdglichen. AuBerdem wollen
wir die Menschen auf den LIRP aufmerksam
machen, denn er macht unsere Produkte so

viel besser!

Ab dem 1. Oktober 2021 zahlen wir unseren
Kaffeebduer*innen ein LIRP, und fur 2022 planen
wir Untersuchungen, die uns dabei helfen sollen,
die Umsetzung von LIRP auch auf andere
Produktgruppen anzuwenden.

Noch Platz auf dem deutschen und franzaési-
schen Markt

Der deutsche Markt ist auBerordentlich groB.

Es gibt viele Wachstumschancen, und deshalb
visieren wir an, unsere Produktpalette in deut-
schen Supermdrkten zu erweitern. Mehr Vertrieb
und mehr Umsdtze bedeuten mehr Einkommen
fur unsere Landwirt*innen. Auch in Frankreich
werden wir weiter daran arbeiten, den Vertrieb
unserer Produkte auszubauen.







